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Der Dresdner Marketing Preis ist seit 1995 die Premium-Aus-
zeichnung für eine Spitzenleistung im regionalen Marketing,
die auch über die Branche hinweg Relevanz besitzt. Entschei-
dend für die Preisvergabe ist, dass ein integriertes Marke-
ting-Konzept und der Einsatz der Techniken und Instrumente 
des Marketings den wirtschaftlichen Erfolg des Unterneh-

mens begründet haben. Bewertet werden ganzheitliche Un-
ternehmensstrategien, ebenso wie spezifische Produkt- oder 
Markenführungsstrategien. Seit 2016 verleiht der Club erstma-
lig unter den deutschen Marketing-Clubs einen Agentur-Preis. 
Damit würdigt der Club unter anderem das Engagement und 
die Verdienste der Agenturen in und um Dresden.

DRESDNER MARKETING-PREIS
DRESDNER AGENTUR-PREIS

Die Marketing-Preisträger

2022 Solarwatt GmbH 
2020  KADUR GmbH
2019  Professur für Schaltungstechnik und  
 Netzwerktheorie (PSN) am Institut für Grundlagen der  
 Elektrotechnik und Elektronik der TU Dresden
2018  City Ski GmbH
2017 Dresdner Verkehrsbetriebe AG
2016 Inklusionsunternehmen paso doble gGmbH
2015 Salon HaarSchneider
2014 Käserei Loose GmbH & Co. KG
2013 Curry & Co. OHG
2012 PIGMENTPOL Sachsen GmbH
2011 Sächsische Dampfschiffahrts GmbH
2010 Feralpi Stahlhandel GmbH
2009 Wohnungsgenossenschaft Johannstadt eG
2008 NOMOS Glashütte / SA; Roland Schwertner KG
2007 Sachsenmilch AG
2006 STEMA Metalleichtbau GmbH
2005 Mühle und Bäckerei Bärenhecke
2004 Oppacher Mineralquellen GmbH & Co. KG
2003 Teigwaren Riesa GmbH
2002 Staatsschauspiel Dresden
2001 AOK Sachsen
2000 Sächsische Zeitung
1999 Lange Uhren GmbH Glashütte
1998 VON ARDENNE ANLAGENTECHNIK GmbH
1997 fit GmbH
1996 KONSUM DRESDEN e.G.
1995 Feinkostfabrik Dr. Doerr GmbH & Co. KG

Die Agentur-Preisträger

2022 Kein Preisträger
2020 VOR Agentur für strategische Entwicklung  
 und Kommunikation GmbH
2019 Wildstyle
2018 markenteam
2017 xport communication GmbH
2016 CROMATICS
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DAS BEWERBUNGSVERFAHREN

Bewerbung
Unternehmen und Agenturen können sich bewerben oder 
von Dritten nominiert werden. 
Die Unternehmen bzw. Agenturen werden anschließend vom 

Marketing Club Dresden e. V. informiert und gefragt, ob sie 
ihre Nominierung annehmen. In diesem Fall werden sie zur 
Einreichung ihrer Bewerbungsunterlagen aufgefordert. 
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Verschiedene Leistungen können nominiert werden. Für die 
Bewertung unterschiedlicher Leistungen hat die Jury ent-
sprechende Fokuspunkte, im Folgenden beispielsweise: 

1. Markenentwicklung / Marken-Relaunch 
Originalität der Marke, überzeugender und authentischer 
Stil und Charakter der Marke, stimmige Adaption auf 
Medienformen und Kanäle, Einzahlen auf Ziele des Unter-
nehmens (zum Beispiel Erhöhung der Wahrnehmung oder 
Akzeptanz, Steigerung von Anfragen oder Bewerbungen 
etc.)

2. Kampagne
Originalität der Leitidee, funktionierende Mechanik mit 
passendem Medien- und Kanal-Mix sowie Adaption auf 
Maßnahmen, erfolgreiche Ansprache der gewünschten In-
teressengruppe(n), zielführender Einsatz des vorhandenen 
Budgets zur Erreichung der gesteckten KPIs (Kampagnen-
steuerung)

3. Einzelmaßnahme (Aktion, Stunt) mit 
exzellenter Umsetzung
Ungewöhnliche Idee zur Lösung einer kommunikativen 
Herausforderung, herausragende Umsetzung (zum Beispiel 
hohe Schnelligkeit, besondere Team-Konstellation, Schaf-
fen einer Innovation etc.) 

4. Produktneuheit und Vermarktung
Erfolgreiches und passendes Marketing an potentielle Inte-
ressengruppen für Innovation mit nachweisbar positivem 
Effekt für Menschen, Gesellschaft, Umwelt oder Planeten, 
nutzerzentrierter Entwicklungsprozess, Unvergleichbar mit 
bisherigen Lösungen, nachhaltige Herstellungsform 

Kriterien und Kategorien für die Bewerbung

Die Marketing- oder Kommunikationsleistung muss maßgeb-
lich innerhalb der letzten 2-3 Jahre stattgefunden haben und 
vor dem 15. April 2023 abgeschlossen sein.
Nur Unternehmen und Agenturen mit Hauptsitz in der Region 
Dresden (Landesbezirksdirektion, ehemals: Kammerbezirk) 
werden zugelassen. Agenturen aus der Region können auch 
mit Marketing- oder Kommunikationsleistungen für Auftrag-

geber, die ihren Sitz außerhalb der Region haben, teilneh-
men. Entscheidend ist, dass die Leistung maßgeblich aus 
unserer Region kommt.  
 
Entscheidend für die Preisvergabe ist, dass der Einsatz der 
Techniken und Instrumente des Marketings zum wirtschaft-
lichen Erfolg des Unternehmens beitragen.     

Kategorien
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DER ABLAUF

Das Bewerbungsverfahren ist darauf ausgelegt, maximale Transparenz sowohl in Bezug auf den Ablauf als auch
die für die Bewertung herangezogenen Kriterien zu gewährleisten. Dieses Verfahren folgt insgesamt vier Phasen:

Phase 1 „Bewerbung & Nominierung“
Unternehmen und Agenturen, deren Hauptsitz im Regierungsbezirk Dresden ist und deren 
Marketingleistung nachweislich zum Erfolg des Unternehmens beigetragen haben, können 
sich bewerben. Unternehmen oder Agenturen können sich direkt bewerben oder von einer 
dritten Person nominiert werden. Die nominierten Unternehmen und Agenturen werden 
vom Marketing Club Dresden zur Einreichung ihrer Bewerbungsunterlagen aufgefordert, 
sofern sie die Nominierung annehmen werden. Alle Bewerbungen erfolgen 
im ersten Schritt online in einem einheitlichen/vergleichbaren Format unter 
www.marketingclub-dresden.de.

Phase 2 „Einreichung der Unterlagen“
Alle Kandidaten müssen ihre Bewerbungsunterlagen einreichen. Die Jury nimmt auf Basis 
der eingereichten Informationen eine erste Bewertung der Marketing Cases vor. Als Ergeb-
nis dieser Bewertung werden die Top Kandidaten für den Marketing-Preis und die für den 
Agentur-Preis ausgewählt. 

Phase 3 „Jury-Sitzung“
Die Top Kandidaten für den Marketing- und Agentur-Preis präsentieren vor der Fach-Jury 
in Dresden. Eine Auswahl der Finalisten erfolgt in der 2. Jurysitzung.

„Preisverleihung“
Der Dresdner Marketing-Preis und der Agentur-Preis wird am 8. Juni 2023 im 
HYPERION Hotel Dresden am Schloss verliehen.

BIS 15.04.23

 08.06.2023

MAI

MAI

www.marketingclub-dresden.de
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Die Jury

Vorsitzender der Jury
Prof. Dr. Ralph Sonntag
Professur für Marketing, insbesondere multimediales Marketing, 
Hochschule für Technik und Wirtschaft Dresden

Tobias Blaurock
Inh. blaurock markenkommunikation und Vorstand des 
Marketing Club Dresden

Manuela Gogsch 
Geschäftsführerin IHK Dresden,  
Geschäftsbereich Industrie und Außenwirtschaft
Referatsleiterin Wirtschaftsförderung

Markus Jahnke
Marketingleiter fit GmbH

Dr. Robert Peschke
Geschäftsführer-Gesellschafter Little John Bikes GmbH

Annett Stang 
Marketingleiterin Ost, RhönSprudel Gruppe, Leiterin des 
Competence Circle „Marketingplanung und -optimierung“ 
des Deutschen Marketing Verbandes

Maria Garbe
Regionalleitung Sachsen, Sachsen-Anhalt und Thüringen - 
Ströer Deutsche Städte Medien GmbH

Die Entscheidung trifft eine vom Dresdner Marketing Club
eingesetzte unabhängige Jury mit namhaften Vertretern aus 
Politik, Wirtschaft, Forschung und Medien.
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Marketing Club Dresden
Geschäftsstelle
c/o Hotel Taschenbergpalais Kempinski Dresden
Taschenberg 3
01067 Dresden 

E-Mail:  info@marketingclub-dresden.de


