
 Teilnahmebedingungen für Marketing-Preis und Agentur-Preis des 
 Marketing Clubs Dresden 

 Bewerbung 
 Unternehmen und Agenturen können sich bewerben oder von Dritten nominiert werden.  
 Die Unternehmen bzw. Agenturen werden anschließend vom Marketing Club Dresden e. V. 
 informiert und gefragt, ob sie ihre Nominierung annehmen. In diesem Fall werden sie zur 
 Einreichung ihrer Bewerbungsunterlagen aufgefordert. 

 Kriterien und Kategorien für die Bewerbung 
 Die Marketing- oder Kommunikationsleistung muss maßgeblich innerhalb der letzten 2-3 
 Jahre stattgefunden haben und vor dem 15. April dieses Jahres abgeschlossen sein. 
 Nur Unternehmen und Agenturen mit  Hauptsitz in der  Region Dresden 
 (Landesbezirksdirektion, ehemals: Kammerbezirk) werden zugelassen. Agenturen aus der 
 Region können auch mit Marketing- oder Kommunikationsleistungen für Auftraggeber, die 
 ihren Sitz außerhalb der Region haben, teilnehmen. Entscheidend ist, dass die  Leistung 
 maßgeblich aus unserer Region  kommt.   
 Entscheidend für die Preisvergabe ist, dass der Einsatz der Techniken und Instrumente des 
 Marketings zum wirtschaftlichen Erfolg des Unternehmens beitragen. 

 Verschiedene Leistungen können nominiert werden. Für die Bewertung unterschiedlicher 
 Leistungen hat die Jury entsprechende Fokuspunkte, im Folgenden beispielsweise: 
    

 1.  Markenentwicklung / Marken-Relaunch:  Originalität  der Marke, überzeugender und 
 authentischer Stil und Charakter der Marke, stimmige Adaption auf Medienformen 
 und Kanäle, Einzahlen auf Ziele des Unternehmens (zum Beispiel Erhöhung der 
 Wahrnehmung oder Akzeptanz, Steigerung von Anfragen oder Bewerbungen etc.) 

 2.  Kampagne:  Originalität der Leitidee, funktionierende  Mechanik mit passendem 
 Medien- und Kanalmix sowie Adaption auf Maßnahmen, erfolgreiche Ansprache der 
 gewünschten Interessengruppe(n), zielführender Einsatz des vorhandenen Budgets 
 zur Erreichung der gesteckten KPIs (Kampagnensteuerung) 

 3.  Einzelmaßnahme (Aktion, Stunt) mit exzellenter Umsetzung:  ungewöhnliche Idee 
 zur Lösung einer kommunikativen Herausforderung, herausragende Umsetzung (zum 
 Beispiel hohe Schnelligkeit, besondere Team-Konstellation, Schaffen einer Innovation 
 etc.)  

 4.  Produktneuheit und Vermarktung:  erfolgreiches und  passendes Marketing an 
 potentielle Interessengruppen für Innovation mit nachweisbar positivem Effekt für 



 Menschen, Gesellschaft, Umwelt oder Planeten, nutzerzentrierter 
 Entwicklungsprozess, Unvergleichbar mit bisherigen Lösungen, nachhaltige 
 Herstellungsform 

 Bewerbungsleitfaden 

 Bewerbung/Vorschlag 
 1.  Welche Leistung möchten Sie nominieren? / Mit welcher Leistung bewerben Sie 

 sich? 
 ●  Markenentwicklung / Marken-Relaunch 
 ●  Kommunikationskampagne 
 ●  Kommunikationsmaßnahme 
 ●  Produktneuheit und Vermarktung 

 2.  Welcher Marke, Produkt oder Agentur möchten Sie nominieren? Bzw. womit 
 bewerben Sie sich? 

 Nominierung annehmen – Projekt beschreiben 

 (jew. 0-10 Punkte möglich – die Punktzahl ist maßgebliche 
 Entscheidungsgrundlage für die Jury, bei Punktgleichheit obliegt die 
 Entscheidung der Jury) 

 1.  Mit welchen Rahmenbedingungen waren Sie konfrontiert. Beschreiben Sie Ihre 
 Ausgangslage und Herausforderung unter Berücksichtigung der Marktsituation und 
 des Wettbewerbsumfeldes. 

 2.  Beschreiben Sie Aufgabenstellung und die daraus resultierenden Ziele, die Sie mit 
 Ihrer Leistung/Maßnahme erreichen wollten. Welches Vorgehen oder Strategie 
 haben Sie zur Lösung der Aufgabenstellung entwickelt. 

 3.  Welche Interessengruppe(n) wollten Sie erreichen? Wie haben Sie die 
 Interessengruppe(n) definiert? Welche Bedürfnisse, Interessen oder Motivationen 
 haben diese? Wie ticken sie?  

 4.  Was ist das besondere an Ihrer Leistung? Wie haben Sie die Aufgabenstellung kreativ 
 und in der Umsetzung gelöst? Was ist der magische Moment in Ihrem Projekt? Was 
 ist die exzellente Leistung oder besondere Maßnahme, die auf Ihre Ziele eingezahlt 
 haben und die prämiert werden sollen? 

 5.  Welches Budget stand zur Verfügung und wie wurde es zielführend eingesetzt? 
 Welche belegbaren Erfolge wurden erreicht? Wie haben sich Umsatz und Ertrag bzw. 
 Marktanteile, Up- und Cross-Selling-Effekte, Kundenbindung, Conversion oder andere 
 Marketingkennzahlen durch Ihre Marketingleistung im Verhältnis zu den eingesetzten 
 Mitteln verbessert? 


