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Ü b e r  U n s

D i e  r a s a n t e  E n t w i c k l u n g  v o n  d i g i t a l e n
T e c h n o l o g i e n  h a t  i n  d e n  l e t z t e n  J a h r e n  d i e
W e l t  d e s  M a r k e t i n g s  k o m p l e t t
u m g e k r e m p e l t .  D a s  g i l t  a u c h  f ü r  d e n
A n s p r u c h  a n  G o l f c l u b s .  H e u t z u t a g e  g e h t  e s
n i c h t  m e h r  n u r  u m  S c h i l d e r  a m  C l u b h a u s
o d e r  A n z e i g e n  i n  l o k a l e n  Z e i t u n g e n .
O n l i n e m a r k e t i n g  i s t  d e r  S c h l ü s s e l ,  u m  d i e
S i c h t b a r k e i t  z u  e r h ö h e n ,  n e u e  M i t g l i e d e r  z u
g e w i n n e n  u n d  e i n e  s t a r k e  O n l i n e - P r ä s e n z
a u f z u b a u e n .

S e i t  e i n e m  J a h r  b e g l e i t e n  w i r ,  d i e
r e n o m m i e r t e  D i g i t a l a g e n t u r  4 E V E R G L E N ,
l e i d e n s c h a f t l i c h  G o l f e r i n n e n  u n d  G o l f e r  a u f
i h r e m  W e g  i n  d i e  a u f r e g e n d e  W e l t  d e s
G o l f e n s .  M i t  ü b e r  e i n e m  J a h r z e h n t
E r f a h r u n g  i m  B e r e i c h  S o c i a l  M e d i a
M a r k e t i n g  u n d  i n n o v a t i v e m  d i g i t a l e m
M a r k e t i n g  b r i n g e n  w i r  u n s e r e  E x p e r t i s e  i n
d i e  G o l f - C o m m u n i t y  e i n .

U n s e r e  G e s c h ä f t s f ü h r e r i n ,  S a n d r a  G n a m m ,
h a t  i m  J a h r  2 0 2 2  i h r e  L i e b e  z u m  G o l f s p o r t
w i e d e r e n t d e c k t  u n d  s o m i t  d e n  G r u n d s t e i n
f ü r  G o l f e r - W e r d e n . d e  g e l e g t .  A u f  d e r  S u c h e
n a c h  d e m  p e r f e k t e n  G o l f p l a t z ,  e i n e m
p a s s e n d e n  T r a i n e r ,  d e r  i n d i v i d u e l l  z u  i h r
p a s s t ,  s o w i e  d e r  r i c h t i g e n  A u s r ü s t u n g  u n d
G l e i c h g e s i n n t e n ,  w u r d e  d i e  I d e e  g e b o r e n ,
e i n e  P l a t t f o r m  z u  s c h a f f e n ,  d i e  a n d e r e n
I n t e r e s s i e r t e n  d e n  E i n s t i e g  i n  d i e  W e l t  d e s
G o l f e n s  e r l e i c h t e r t .  G o l f e r - W e r d e n . d e  w u r d e
i n s  L e b e n  g e r u f e n ,  u m  s p a n n e n d e
N e u i g k e i t e n  a u f  e i n e  u n t e r h a l t s a m e  A r t  z u
p r ä s e n t i e r e n ,  i n s p i r i e r e n d e  G e s c h i c h t e n  z u
e r z ä h l e n  u n d  z u  z e i g e n ,  w i e  v i e l s e i t i g  d e r
G o l f s p o r t  i n z w i s c h e n  g e w o r d e n  i s t  –  f e r n a b
v o n  K l i s c h e e s  u n d  V o r u r t e i l e n .

“WIR WISSEN HEUTE
SCHON,  WER
NÄCHSTE SAISON MIT
DEM GOLFSPIELEN
ANFANGEN WIRD”



H e u t e  i s t  d e r  O n l i n e - A u f t r i t t  v o n
G o l f c l u b s  w i c h t i g e r  d e n n  j e .  D o c h  e s
g e h t  w e i t  ü b e r  d i e  b l o ß e  P r ä s e n z
a u f  d e r  W e b s e i t e  h i n a u s .  E f f e k t i v e s
O n l i n e - M a r k e t i n g  f ü r  G o l f c l u b s
u m f a s s t  s o w o h l  O n p a g e -  a l s  a u c h
O f f p a g e - S t r a t e g i e n .  

W ä h r e n d  O n p a g e - M a ß n a h m e n  d i e
G e s t a l t u n g  d e r  W e b s e i t e ,  I n h a l t e
u n d  B e n u t z e r f r e u n d l i c h k e i t
b e t r e f f e n ,  d r e h t  s i c h  O f f p a g e -
M a r k e t i n g  u m  e x t e r n e  V e r l i n k u n g e n ,
S o c i a l - M e d i a - P r ä s e n z  u n d  m e h r .

H i e r  z e i g t  s i c h  d i e  U n v e r z i c h t b a r k e i t
d e s  O n l i n e - M a r k e t i n g s .  

W i e  k ö n n e n  s i e  M e n s c h e n  d a z u
e r m u t i g e n ,  G o l f  a u s z u p r o b i e r e n ,  d a s
S p i e l  z u  e r l e r n e n  u n d
C l u b m i t g l i e d e r  z u  w e r d e n ?  

D i e s e  R e i s e  v o n  d e r  N e u g i e r  b i s  z u r
M i t g l i e d s c h a f t  i s t  d i e  C u s t o m e r -
J o u r n e y .  H i e r  k o m m t  d a s  O n l i n e -
M a r k e t i n g  i n s  S p i e l ,  u m
I n t e r e s s e n t e n  a u f  d i e s e m  W e g  z u
b e g l e i t e n .  

“DIE EVOLUTION DES ONLINE-MARKETINGS
FÜR GOLFCLUBS:  CHANCEN UND STRATEGIEN”

W o  s t e h e n  w i r  h e u t e ?
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C h a n c e n  u n d  S t r a t e g i e n
BEVOR ES LOSGEHT,  BEDARF ES EINER
STRATEGIE UND DER DEFINITION VON ZIELEN

DIE ZIELE SIND BEKANNT,
DANN STELLT SICH JETZT
DIE FRAGE -  WOHER WISSEN
SIE ,  OB SIE  AUF DEM
RICHTIGEN WEG SIND?

MESSBARKEIT  UND
ANPASSUNGSFÄHIGKEIT
Online-Marketing ermöglicht präzise
Messbarkeit. Analysetools verfolgen
Nutzerreaktionen wie Klicks, Conversions,
Reichweite und Engagement für
Erkenntnisse in erfolgreichen Ansätzen und
für die laufende Kampagnenoptimierung in
Echtzeit.

ZIELGRUPPENPRÄZISION
Demografische Merkmale, Interessen und
Verhalten können berücksichtigt werden.
Präzise Botschaften erhöhen Relevanz und
Reaktion der Nutzer und steigern die
Wahrscheinlichkeit der Kundenbindung.

DIE INTEGRATION VON
MEHRKANALSTRATEGIEN
Eine effektive Mehrkanalstrategie vereint
verschiedene Online-Plattformen, um die
Zielgruppe kohärent und umfassend
anzusprechen.

ERFOLGSMESSUNG & KPI
Wie groß ist Ihre Zielgruppe? Erstellen Sie
einen Sales-Funnel mit den wichtigen
Kennzahlen entlang der Customer Journey,
vom Neuanfänger bis zum Mitglied. 
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D i e  V e r s i o n  d e r  W e b s i t e  f ü r  m o b i l e
E n d g e r ä t e  s o l l t e  d a b e i  b e s o n d e r s  i m
F o k u s  s t e h e n .  K l a r e  u n d  e i n f a c h
v e r s t ä n d l i c h e  I n f o r m a t i o n e n  u n d
B e s c h r e i b u n g e n  s i n d  e s s e n z i e l l ,  u m
d a s  I n t e r e s s e  p o t e n z i e l l e r  M i t g l i e d e r
z u  w e c k e n .  W i c h t i g e  I n f o r m a t i o n e n
s o l l t e n  n i e  m e h r  a l s  e i n e n  K l i c k  v o n
d e r  S t a r t s e i t e  e n t f e r n t  s e i n ,  u m
N u t z e r n  e i n e  u n k o m p l i z i e r t e
N a v i g a t i o n  z u  e r m ö g l i c h e n .  D a r ü b e r
h i n a u s  s o l l t e n  S i e  d i e  L a d e z e i t e n  i m
A u g e  b e h a l t e n  –  e i n e  z u  l a n g s a m e
S e i t e  k a n n  B e s u c h e r  a b s c h r e c k e n  o d e r
d e n  E i n d r u c k  e r w e c k e n ,  d a s s  d i e  S e i t e
f e h l e r h a f t  i s t .

S i c h e r h e i t  i s t  e b e n f a l l s  e i n
S c h l ü s s e l k r i t e r i u m .  A c h t e n  S i e  d a r a u f ,
d a s s  I h r e  W e b s i t e  e i n  S S L - Z e r t i f i k a t
h a t ,  u m  d a s  V e r t r a u e n  d e r  N u t z e r  z u
g e w i n n e n .  

T r a c k i n g  u n d  A n a l y t i c s ,  d i e  a u f  d i e
s p e z i f i s c h e n  Z i e l e  I h r e r  W e b s i t e
a b g e s t i m m t  s i n d ,  b i e t e n  w e r t v o l l e
E i n b l i c k e ,  d i e  I h n e n  b e i  d e r
O p t i m i e r u n g  I h r e r  O n l i n e - P r ä s e n z
h e l f e n  k ö n n e n .
U m  I h r e n  B e s u c h e r n  e i n e  n a h t l o s e
E r f a h r u n g  z u  b i e t e n ,  s o l l t e n  O n l i n e -
B u c h u n g s -  u n d  B e z a h l m ö g l i c h k e i t e n
f ü r  K u r s e  u n d  S t a r t z e i t e n  i n t e g r i e r t
w e r d e n .  G e p f l e g t e  I n h a l t e ,  w i e
a k t u e l l e  T e r m i n e ,  S p i e l z e i t e n  u n d
E r g e b n i s s e ,  v e r m i t t e l n  P r o f e s s i o n a l i t ä t
u n d  h a l t e n  M i t g l i e d e r  u n d
I n t e r e s s e n t e n  a u f  d e m  L a u f e n d e n .
V e r k n ü p f e n  S i e  d i e  d i g i t a l e  W e l t  m i t
d e r  p h y s i s c h e n  E r f a h r u n g ,  i n d e m  S i e
s ä m t l i c h e  E v e n t s  u n d  V e r a n s t a l t u n g e n
a u f  I h r e r  W e b s e i t e  p r ä s e n t i e r e n  –  s o
s c h a f f e n  S i e  e i n e  u m f a s s e n d e ,
a n s p r e c h e n d e  O n l i n e - P r ä s e n z  f ü r
I h r e n  G o l f c l u b .

E f f e k t i v e  W e b s i t e
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D i e  A n f o r d e r u n g e n  a n  d i e
W e b s i t e  i m  Ü b e r b l i c k

M o b i l f r e u n d l i c h e  G e s t a l t u n g  f ü r  a l l e  E n d g e r ä t e
K l a r e  u n d  v e r s t ä n d l i c h e  I n f o r m a t i o n e n
S c h n e l l e  L a d e z e i t e n  f ü r  b e s s e r e
N u t z e r e r f a h r u n g
S i c h e r e  S S L - Z e r t i f i k a t e  f ü r  N u t z e r - V e r t r a u e n
O n l i n e - B u c h u n g s -  u n d  B e z a h l m ö g l i c h k e i t e n
f ü r  K o m f o r t

SEPTEMBER 2023



I n t e r e s s e n t e n  u n d  G o l f s p i e l e r  s u c h e n
n i c h t  n u r  a u f  I h r e r  e i g e n e n  W e b s e i t e
n a c h  I n f o r m a t i o n e n  ü b e r  I h r e n  C l u b .
O f t  n u t z e n  s i e  a u c h  D r i t t a n b i e t e r -
P l a t t f o r m e n  w i e  B r a n c h e n b ü c h e r ,
T o u r i s m u s s e i t e n  u n d  S u c h m a s c h i n e n
w i e  G o o g l e ,  b e s o n d e r s  b e i
a l l g e m e i n e n  S u c h a n f r a g e n  w i e
" G o l f c l u b  i n  m e i n e r  N ä h e " .  E s  i s t  d a h e r
e n t s c h e i d e n d ,  r e g e l m ä ß i g  d i e
I n f o r m a t i o n e n  a u f  d i e s e n  P l a t t f o r m e n
z u  ü b e r p r ü f e n  u n d  a n z u p a s s e n ,  u m
g e n a u e  u n d  a k t u e l l e  A n g a b e n  z u
g e w ä h r l e i s t e n .  P r e i s e ,  Ö f f n u n g s z e i t e n
u n d  w e i t e r e  D e t a i l s  s o l l t e n  s t e t s  a u f
d e m  n e u e s t e n  S t a n d  s e i n .  D i e
K o n t r o l l e  v o n  B r a n c h e n b u c h e i n t r ä g e n
u n d  P r o f i l e n  a u f  P a r t n e r s e i t e n  w i e
g o l f e r - w e r d e n . d e  h i l f t  s i c h e r z u s t e l l e n ,
d a s s  a l l e  I n f o r m a t i o n e n  k o r r e k t  s i n d .

N e b e n  d e r  e i g e n e n  O n l i n e - P r ä s e n z
s i n d  a u c h  P a r t n e r s c h a f t e n  u n d
K o o p e r a t i o n e n  e n t s c h e i d e n d  f ü r  d i e
S i c h t b a r k e i t  u n d  R e p u t a t i o n  I h r e s
G o l f c l u b s .  I n f o r m a t i o n e n  ü b e r
K o o p e r a t i o n e n  m i t  G u t s c h e i n h e f t e n
o d e r  P a r t n e r n  s o l l t e n  i m m e r  a k t u e l l
g e h a l t e n  w e r d e n ,  u m  s i c h e r z u s t e l l e n ,
d a s s  I h r e  A n g e b o t e  u n d
V e r e i n b a r u n g e n  a u f  d e m  n e u e s t e n
S t a n d  s i n d .  D u r c h  e i n e  s y s t e m a t i s c h e
Ü b e r p r ü f u n g  d i e s e r  P a r t n e r s c h a f t e n
k ö n n e n  S i e  s i c h e r s t e l l e n ,  d a s s
p o t e n z i e l l e  K u n d e n  s t e t s  k o r r e k t e
I n f o r m a t i o n e n  e r h a l t e n  u n d  v o n
a k t u e l l e n  A n g e b o t e n  p r o f i t i e r e n
k ö n n e n .

D i e  P o w e r  d e r  P a r t n e r

P a r t n e r m a n a g e m e n t  u n d
K o o p e r a t i o n e n - C h e c k

Ü b e r p r ü f e n  S i e  r e g e l m ä ß i g  C l u b i n f o r m a t i o n e n
a u f  a l l e n  P l a t t f o r m e n
P f l e g e n  S i e  I h r  G o o g l e  M y  B u s i n e s s  P r o f i l
d u r c h  a k t u e l l e  B e i t r ä g e  u n d  A n g e b o t e
V e r w a l t e n  S i e  B e w e r t u n g e n ,  u m  s i e
a u t h e n t i s c h  u n d  k o n s t r u k t i v  z u  h a l t e n
A k t u a l i s i e r e n  S i e  I h r e  A n g e b o t e  u n d
V e r e i n b a r u n g e n  f ü r  k o r r e k t e  I n f o r m a t i o n e n
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S o c i a l  m e d i a  m a r k e t i n g
TIK TOK VS.  INSTAGRAM,  ADS VS.  ORGANIC

“WIR BEOBACHTEN DIE
FOLGENDEN TRENDS BEI
UNTERNEHMEN,  UM AUS
FANS UND FOLLOWERN
KUNDEN ZU MACHEN.  DAS
KÖNNEN AUCH SIE !”

VIDEO-FIRST-STRATEGIE :
Videos dominieren die sozialen Plattformen,
sei es in Form von Stories, Live-Streams oder
kurzen Clips. Visuelle Inhalte erzielen höhere
Reichweiten und Engagement.

KURZFORMATE:  
TikTok und Reels sind äußerst beliebt und
bieten eine effektive Möglichkeit, kreative
Botschaften in kurzer Zeit zu vermitteln.

AUTHENTIZITÄT 
Nutzer erwarten authentische Einblicke
hinter die Kulissen von Marken. Storytelling
fördert emotionale Bindungen und erhöht
das Vertrauen.

MICRO-INFLUENCER
Marken setzen weiter auf Kooperationen  
mit Mikro-Influencern, da diese eine
engagierte und glaubwürdige Fanbasis
bieten.

AUGMENTED REALITY (AR)
AR-Filter und Effekte bieten interaktive
Erlebnisse, die Nutzer in die Markenwelt
eintauchen lassen.
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91,4%

3,5
MRD. LIKES AM TAG

DER INTERNETNUTZER IN DEUTSCHLAND AUF
MINDESTENS EINER PLATTFORM AKTIV

95
MIO. FOTOS AM TAG

1,8
STUNDEN AM TAG

79%
UNTERNEHMEN AUF IG

W i e  f i n d e t  e i n  G o l f p l a t z  d e n  r i c h t i g e n
K a n a l ,  u m  s e i n e  B o t s c h a f t e n  e f f e k t i v
z u  v e r m i t t e l n ?  D i e  A n t w o r t  l i e g t  i n  d e r
E r f a h r u n g  m i t  d e r Z i e l g r u p p e  u n d  d e r
F ä h i g k e i t ,  h o c h w e r t i g e  I n h a l t e  z u
p r o d u z i e r e n ,  d i e  ü b e r  b l o ß e  W e r b u n g
h i n a u s g e h e n .

E s  i s t  e n t s c h e i d e n d ,  d e n  p a s s e n d e n
S o c i a l  M e d i a  K a n a l  z u  w ä h l e n ,  u m  d i e
g e w ü n s c h t e  Z i e l g r u p p e  z u  e r r e i c h e n .
G o l f i n t e r e s s i e r t e  M e n s c h e n  n u t z e n
u n t e r s c h i e d l i c h e  P l a t t f o r m e n ,  j e  n a c h
A l t e r ,  I n t e r e s s e n  u n d  A k t i v i t ä t e n .
B e v o r z u g t  I h r e  Z i e l g r u p p e  I n s t a g r a m ,
T i k T o k ,  F a c e b o o k  o d e r  v i e l l e i c h t
L i n k e d I n ?  E i n e  g r ü n d l i c h e  A n a l y s e  d e r
N u t z e r g e w o h n h e i t e n  w i r d  I h n e n
h e l f e n ,  d e n  r i c h t i g e n  K a n a l  z u
i d e n t i f i z i e r e n .

H o c h w e r t i g e  I n h a l t e  s i n d  d e r  S c h l ü s s e l
z u  e i n e r  e r f o l g r e i c h e n  S o c i a l  M e d i a
P r ä s e n z .  S t a t t  e i n f a c h  n u r  W e r b u n g  z u
t e i l e n ,  s o l l t e n  G o l f p l ä t z e  G e s c h i c h t e n
e r z ä h l e n ,  d i e  E m o t i o n e n  w e c k e n  u n d
d i e  B i n d u n g  z u  p o t e n z i e l l e n
M i t g l i e d e r n  s t ä r k e n .  

N u t z e n  S i e  B r a n d - S t o r y t e l l i n g ,  u m
a u t h e n t i s c h e  E i n b l i c k e  h i n t e r  d i e
K u l i s s e n  z u  g e b e n ,  E r f o l g s g e s c h i c h t e n
z u  t e i l e n  u n d  d i e  P e r s ö n l i c h k e i t  I h r e s
G o l f p l a t z e s  z u  p r ä s e n t i e r e n .  D a d u r c h
e n t s t e h t  e i n e  V e r b i n d u n g ,  d i e  ü b e r
b l o ß e  P r o d u k t e  o d e r  D i e n s t l e i s t u n g e n
h i n a u s g e h t .

K e i n  S c h l a g  i n s  B l a u e

SO MÄCHTIG IST INSTAGRAM - QUELLE HUBSPOT & HOOTSUITE
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D i e  K u n s t  d e r  V e r m a r k t u n g  b e s t e h t
d a r i n ,  a u s  d e r  M a s s e  h e r a u s z u s t e c h e n .
D i e  K o m b i n a t i o n  v o n  g e z i e l t e n
I n h a l t e n  u n d  S t o r y t e l l i n g  k a n n  I h r e m
G o l f p l a t z  d a b e i  h e l f e n ,  i n  d e r  F l u t  d e r
S o c i a l  M e d i a  P o s t s  a u f z u f a l l e n .  

D e r  W e g  z u m  E r f o l g  l i e g t  d a r i n ,  e i n e n
e i n z i g a r t i g e n  A n s a t z  z u  f i n d e n ,  d e r
I h r e  B o t s c h a f t e n  a u f  e i n e  A r t  u n d
W e i s e  v e r m i t t e l t ,  d i e  d i e  N u t z e r
b e g e i s t e r t  u n d  f a s z i n i e r t .

D i e  W a h l  d e s  r i c h t i g e n  S o c i a l  M e d i a
K a n a l s ,  d i e  P r o d u k t i o n  v o n
h o c h w e r t i g e n  I n h a l t e n  u n d  d e r
E i n s a t z  i n n o v a t i v e r  T e c h n o l o g i e n  s i n d
S c h l ü s s e l k o m p o n e n t e n ,  u m  a l s
G o l f p l a t z  i n  d e n  s o z i a l e n  M e d i e n
h e r v o r z u s t e c h e n .  

D e n k e n  S i e  n i c h t  n u r  a n  W e r b u n g ,
s o n d e r n  a n  G e s c h i c h t e n ,  E r l e b n i s s e
u n d  I n t e r a k t i o n e n ,  d i e  I h r e  Z i e l g r u p p e
a n s p r e c h e n  u n d  b i n d e n .  

N u r  s o  k ö n n e n  S i e  s i c h e r s t e l l e n ,  d a s s
I h r e  S o c i a l  M e d i a  P r ä s e n z  n i c h t  n u r
b e m e r k t  w i r d ,  s o n d e r n  a u c h  e i n e n
e c h t e n  M e h r w e r t  f ü r  I h r e  p o t e n z i e l l e n
M i t g l i e d e r  b i e t e t .

M e h r w e r t e  s c h a f f e n

E r f o l g r e i c h e  S o c i a l  M e d i a
P r ä s e n z  i n  w e n i g e n  S c h r i t t e n :

K l u g e  K a n a l a u s w a h l :  Q u a l i t ä t  v o r  Q u a n t i t ä t
N u t z e n  S i e  A n a l y s e n ,  u m  I h r e
M a r k e t i n g s t r a t e g i e  z u  o p t i m i e r e n .  
T e i l e n  S i e  k o n s t a n t  a k t u e l l e  I n h a l t e  u n d  T i p p s ,
u m  I n t e r e s s e  z u  w e c k e n  u n d  I h r e  C o m m u n i t y
b e g e i s t e r t  z u  h a l t e n .
B i e t e n  S i e  E i n b l i c k e  h i n t e r  d i e  K u l i s s e n ,  u m
I h r e m  C l u b  e i n e  p e r s ö n l i c h e  N o t e  z u  v e r l e i h e n  
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S h a r e  i t !  
SETZEN SIE  AUF VIELFÄLTIGKEIT  UND
EINBLICKE UM IHRE BOTSCHAFT ZU
PRÄSENTIEREN  

“VERWENDEN SIE  DIESE
BEWÄHRTEN STRATEGIEN,
UM GEZIELT DIE
REICHWEITE IHRES
GOLFCLUBS ZU ERHÖHEN”

HOCHWERTIGE BILDER
Nutzen Sie hochwertiges und ansprechendes
Bildmaterial, um die visuelle Anziehungskraft
Ihrer Beiträge zu steigern.

VIELFÄLTIGE INHALTE:  
Mischen Sie verschiedene Inhaltsformate
wie Stories, Reels und Posts, um
unterschiedliche Vorteile der Plattformen
zu nutzen.

WENIGER IST  MEHR:
Fokussieren Sie sich lieber auf wenige
Plattformen und pflegen Sie diese gut,
anstatt viele Kanäle oberflächlich zu
betreuen.

INTERNE MARKETINGOPTIONEN:  
Nutzen Sie die Möglichkeiten von Traffic-
und Leadkampagnen auf Plattformen wie
Facebook, Instagram und TikTok, um
gezielt neue Mitglieder anzusprechen.

GEDULD HABEN:
Seien Sie geduldig und konsequent in Ihrer
Strategie, um langfristig erfolgreiche
Ergebnisse zu erzielen.
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C h e c k l i s t e  f ü r  e i n e
e r f o l g r e i c h e  K o m m u n i k a t i o N

M a r k e t i n g - A u t o m a t i o n e n  n u t z e n
Erste l len  V ie l fä l t iger  Kommunikat ionskanäle
E-Mai l s  oder  Nachr ichten an  Fremdspie ler
schicken und d i e  R ü c k m e l d u n g e n  n u t z e n ,  u m
A n g e b o t e  z u  o p t i m i e r e n  u n d  K u n d e n b i n d u n g
z u  f ö r d e r n .
N e w s l e t t e r  n u t z e n ,  u m  M i t g l i e d e r  u n d
I n t e r e s s e n t e n  z u  i n f o r m i e r e n .  

D i e  r i c h t i g e  K o m m u n i k a t i o n  i s t  d e r
S c h l ü s s e l ,  u m  e i n e  s t a r k e  B e z i e h u n g
z u  I h r e n  C l u b m i t g l i e d e r n ,  F a n s  u n d
p o t e n z i e l l e n  I n t e r e s s e n t e n
a u f z u b a u e n .  I n  e i n e r  z u n e h m e n d
d i g i t a l i s i e r t e n  W e l t  b i e t e n  s i c h
z a h l r e i c h e  M ö g l i c h k e i t e n ,  u m  I h r e
B o t s c h a f t e n  e f f e k t i v  z u  v e r m i t t e l n .

D i e  K u n s t  b e s t e h t  d a r i n  immer für
a l le  erre ichbar  z u  s e i n  u n d  d i e
p a s s e n d e  A n t w o r t  z u  l i e f e r n .  

M a r k e t i n g  A u t o m a t i o n e n  s i n d  n i c h t
n u r  b e i  v i e l e n  U n t e r n e h m e n  b e r e i t s
s e i t  J a h r e n  e r f o l g r e i c h  i m  E i n s a t z ,
a u c h  I h r  V e r e i n  k a n n  d a v o n
p r o f i t i e r e n .

C h a t b o t s  a u f  I h r e r  W e b s i t e  k ö n n e n
e i n f a c h  r e g e l m ä ß i g e  F r a g e n
e n t s p r e c h e n d  s t a n d a r d i s i e r t
b e a n t w o r t e n  u n d  h e l f e n ,
e n t s p r e c h e n d e s  F e e d b a c k  z u  e r h a l t e n ,
u m  I h r  T e a m  z u  e n t l a s t e n .  

Kommunikat ion ist  der  Schlüssel  zur
Bindung Ihrer  Mitgl ieder  u n d  z u r
G e w i n n u n g  n e u e r  I n t e r e s s e n t e n .
N u t z e n  S i e  d i e s e  T i p p s ,  u m  I h r e
K o m m u n i k a t i o n s s t r a t e g i e  z u
v e r f e i n e r n  u n d  e i n e  s t a r k e  B e z i e h u n g
z u  I h r e r  G o l f - C o m m u n i t y  a u f z u b a u e n .

H i e r  s i n d  e i n i g e  T i p p s ,  w i e  S i e  I h r e
K o m m u n i k a t i o n s s t r a t e g i e  o p t i m i e r e n
k ö n n e n :

i m m e r  e r r e i c h b a r  s e i n
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R e i c h w e i t e  m i t  A D S
MIT SOCIAL MEDIA ADS LASSEN SICH
KAMPAGNEN ZIELGERICHTET AUSSTEUERN

"LEADKAMPAGNEN SIND
SEHR EFFEKTIV DARIN,
NEUE ZIELGRUPPEN ZU
ERREICHEN UND DIE
REICHWEITE ZU STEIGERN."  

PRÄZISE ZIELGRUPPENANSPRACHE:
Nutzen Sie Social Media Ads, um
Interessenten zu inspirieren und platzieren
Sie Suchanzeigen bei Google, um gezielt
passende Suchanfragen abzudecken.

MESSBARE ERGEBNISSE:
Sorgen Sie dafür, dass Ihre Anzeigen, sei es
Online oder Print, messbar sind und Sie
klare Erkenntnisse über den Erfolg Ihrer
Kampagnen erhalten.

BUDGET-VERTEILUNG:
Verteilen Sie Ihr Budget strategisch und
fokussieren Sie sich auf wenige Kanäle, um
den maximalen Effekt zu erzielen.

GEDULD UND LAUFZEIT :  
Behalten Sie eine angemessene Laufzeit
von mindestens 30 Tagen für Online-
Kampagnen im Blick und bewahren Sie
Geduld, um optimale Ergebnisse zu
erzielen.
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S c h r i t t  n a c h  v o r n
DIGITALE SERVICES UND LEISTUNGEN

W L A N  a u f  d e m  G o l f p l a t z  e r l a u b t  e s
K u n d e n ,  s i c h  i n  S p i e l p a u s e n  d i e
Z e i t  z u  v e r t r e i b e n

D i g i t a l e  V o r s t e l l u n g  d e r
S p i e l b a h n e n  -  Z e i g e n  S i e  G o l f e r n
s c h o n  v o r  d e m  B e s u c h ,  w a s  s i e  z u
e r w a r t e n  h a b e n

D i g i t a l e  T r a i n i n g s p r o g r a m m e  -  S o
k ö n n e n  S i e  a u c h  i m  W i n t e r  K u n d e n
a n w e r b e n

S p a n n e n d e s  E v e n t - G o l f e n  -
N a c h t g o l f e n  m i t  N e o n l i c h t e r n ,
T u r n i e r e  m i t  m o d e r n e n  u n d
s p a n n e n d e n  R e g e l n ,  d i e  n i c h t  d e m
S t a n d a r d  e n t s p r e c h e n …  W e n n  s i e
a u f f a l l e n  w o l l e n ,  m ü s s e n  S i e  e t w a s
a n d e r e s  b i e t e n ,  a l s  i h r e  K o n k u r r e n z

F ö r d e r m i t t e l  u n d  Z u s c h ü s s e  n u t z e n
-  A u c h  f i n a n z i e l l  k ö n n e n  S i e  v o n
d e r  D i g i t a l i s i e r u n g  p r o f i t i e r e n ,
d a n k  P r o g r a m m e n  w i e  g o - d i g i t a l
o d e r  d e r  D i g i t a l i s i e r u n g s p r ä m i e ,
d i e  U n t e r n e h m e n  b e i m  E i n s t i e g
u n t e r s t ü t z e n

D i e  D i g i t a l i s i e r u n g  b r i n g t  n i c h t  n u r
E r w a r t u n g e n  m i t  s i c h ,  d i e  S i e  e r f ü l l e n
m ü s s e n ,  s o n d e r n  b i e t e t  I h n e n  a u c h
O p t i o n e n ,  L e u t e  a u f  d e n  P l a t z  z u
l o c k e n ,  d i e  s o n s t  n i e  I n t e r e s s e  a m
G o l f e n  g e h a b t  h ä t t e n .  A u c h  k a n n  s i c h
d e r  E i n s t i e g  i n  d i e  d i g i t a l e  W e l t  d a n k
s t a a t l i c h e n  F ö r d e r u n g e n  s e h r  f ü r  S i e
l o h n e n .  D i e  D i g i t a l i s i e r u n g  i s t  k e i n
K l o t z  a m  B e i n ,  s i e  i s t  e i n e  C h a n c e .
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U n s e r e  L e i s t u n g e n
ONLINE-MARKETING HOLT INTERESSENTEN
AB,  DOCH DAS ERLEBNIS VOR ORT
ÜBERZEUGT SIE  ZUR MITGLIEDSCHAFT.

“WIR WISSEN HEUTE SCHON
WER NÄCHSTE SAISON MIT
DEM GOLF SPIELEN
ANFANGEN WIRD.  WOLLEN
SIE ES WISSEN?”

ONLINE MARKETING
Unsere Online-Marketing-Leistungen:
Effektive Lead-Kampagnen, Influencer-
Kampagnen, Ansprache der Zielgruppe mit
Ads aber auch die Optimierung und
Verwaltung von Profilen. 

GOLFPLATZ PREMIUM PROFIL
Mit einem Premiumeintrag auf Golfer-
werden profitieren Sie von zusätzlicher
Reichweite. Inkl. Integration einer
Buchungsfunktion für Termine, Startzeiten
oder Kurse. 

SCHNUPPERKURS-KOOPERATION
Events bieten eine effektive Möglichkeit,
Hemmschwellen abzubauen, den Club zu
präsentieren und langfristige Bindungen zu
fördern.
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INFLUENCER & BLOGGER EVENTS
Wir gehen mit einem Team aus Bloggern,
Instagram, TikTok “Micro-Influencern” auf
den Platz. Gemeinsam produzieren und
Veröffentlichen wir währenddessen Inhalte
auf unseren Accounts. 
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LONG STORY SHORT

D a s  d i g i t a l e  Z e i t a l t e r  b r i n g t  G o l f p l ä t z e n  s p a n n e n d e  C h a n c e n .  D i e
M e s s b a r k e i t  d i g i t a l e r  E r g e b n i s s e  e r m ö g l i c h t  m e h r  K o n t r o l l e  ü b e r
E r f o l g e ,  w ä h r e n d  k l a r e  Z i e l e  u n d  D a t e n a n a l y s e  d i e
S t r a t e g i e o p t i m i e r u n g  v o r a n t r e i b e n .

I n d e m  S i e  I h r e  Z i e l g r u p p e n  g e n a u  k e n n e n l e r n e n  u n d  S c h w a c h s t e l l e n
b e h e b e n ,  k ö n n e n  S i e  g e z i e l t  o p t i m i e r e n .

K o n z e n t r i e r e n  S i e  s i c h  a u f  p r ä f e r i e r t e  K a n ä l e ,  u m  i n  d e r  d i g i t a l e n
L a n d s c h a f t  z u  g l ä n z e n  u n d  e i n e  e n g a g i e r t e  C o m m u n i t y  a u f z u b a u e n .  

N u t z e n  S i e  d i e  M a c h t  d e r  M e s s b a r k e i t  u n d  D a t e n ,  u m  I h r e n  G o l f p l a t z
e r f o l g r e i c h  i n  d i e  d i g i t a l e  Z u k u n f t  z u  f ü h r e n .

SANDRA MICHAEL JULIAN MERIAM

SEPTEMBER 2023

“DIE EVOLUTION DES ONLINE-MARKETINGS
FÜR GOLFCLUBS:  CHANCEN UND STRATEGIEN”

ONLINE-MARKETING FÜR GOLFCLUBS:
CHANCEN UND STRATEGIEN FÜR 2024

U n s e r  F a z i t



SEPTEMBER 2023

Noch
Fragen?

MARKETINGCHECKLISTE
FÜR GOLFCLUBS 2024
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S A N D R A  G N A M M
KONTAKT

G e s c h ä f t s f ü h r e r i n  4 E V E R G L E N  

GOLFER-WERDEN.DE 


