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Wyzwania:

Agencja stanetla przed wyzwaniem zaprojektowania interaktywnego
kalendarza adwentowego i zaplanowania docelowych, skutecznych
dziatan promocyjnych. Codziennie nowe karty, codziennie nowe
promocje, codziennie nowe odkrycia i destynacje - w ramach akcji
klienci LOT mieli mozliwos¢ zakupu biletow w duzo nizszych cenach.

Kazda karta dostepna byta tylko przez 24 godziny od chwili odkrycia.

Nasze dziatania:

Od podstaw zaprojektowalismy uktad i kafle interaktywnego
kalendarza adwentowego, a takze stworzylismy specjalny set ikon
dla kazdego miasta. Catosc znalazia sie na dedykowanej stronie
landing page na lot.com. Przeprowadzilismy rowniez szeroko
zakrojone dziatania marketingowe, w tym screening dla domow
mediowych. Stworzylismy paczki baneréw w roznych formatach,
dwujezyczne mailingi zewnetrzne i wewnetrzne, a takze covery

i karuzele dedykowane na kazdy dzien dla mediow

spotecznosciowych.
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Zanotowano wzrost sprzedazy biletow w okresie trwania promocji. Akcja

Zzaangazowata i sktaniata do interakcji w mediach spotecznosciowych.
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Kampania w liczbach
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