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Fazit: Die Walkability am Markt kann als sehr gut bezeichnet werden.
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Fazit: Die Mehrheit der Marktstédnde bietet regionale Produkte an.
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Fazit: Die Mehrheit der Fleisch- und Gemiisesténde bietet regionale Produkte an.
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Fazit: Die Bioproduktpreise sind im Vergleich zu Supermérkten teurer.
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Der jeweilige Dezibelwert ist der Durchschnitt mehrerer Messintervallen.
Die Bestimmung der Geruchsintensitit erfolgte nach subjektiver Wahrnehmung. U1 Nestroyplatz Gastro Toilette
Fazit: Samstags lasst der Bauernmarkt den Lirmpegel deutlich steigen.
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i U1 Nestroyplatz Fazit: Sowohl werktags als auch samstags kommen die meisten Besucher zu Fufs.
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Bauernmarkt Blumen Gastro Gemuse / Obst  Feinkost

die Lieblinge
vom Markt

Fazit: Besucher bis zum 20. Lebensjahr sind tiberwiegend wunschlos glticklich,
die meisten 21 bis 60 Jiahrigen wiinschen sich mehr Spielraum fiir Kinder und die &élteren Besucher benotigen mehr Sitzgelegenheiten. Fazit: Favorit bei den Marktbesuchern ist Obst und Gemdise.




Wohin mit dem Einkauf?
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Schottenring U

zuruckgelegte Distanz

zum Markt

Picknick oder

Fazit: Die meisten Besucher legen zum Markt eine Distanz von bis zu 1,6km zurtick.




Offentliche Erreichbarkeit  Preis der Waren subjektive Wahrnehmung:

Parksituation nichtkommerz. Einrichtungen  Marktgestaltung
Regionalitit der Waren Sauberkeit Verkehrslarm
Bioanteil der Waren Walkability Frische der Waren

Diversitat der Waren Behindertengerechtigleit Geruchsbelastigung

sehr schlecht schlecht gut sehr gut sehr schlecht schlecht gut sehr gut sehr schlecht schlecht gut sehr gut



